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ABSTRAK  
Pendidikan keusahawanan telah diperkenalkan sejak dulu 
lagi di institusi pendidikan bagi melahirkan graduan yang 
mempunyai pemikiran keusahawanan. Silibus dan 
kandungan di dalam kursus akademik keusahawanan perlu 
sentiasa relevan mengikut arus semasa. Justeru itu, kajian 
ini dilakukan bagi mengenal pasti persepsi pelajar 
prasiswazah terhadap kursus akademik keusahawanan 
yang ditawarkan di Universiti Kebangsaan Malaysia (UKM). 
Seramai 115 orang pelajar prasiswazah yang terlibat dalam 
kajian ini. Dapatan kajian mendapati persepsi pelajar 
terhadap kursus tersebut adalah tinggi. Tambahan lagi, 
analisis korelasi Spearman Rho menunjukkan terdapat 
hubungan signifikan antara persepsi dengan niat 
keusahawanan manakala latar belakang keluarga pelajar 
mempengaruhi niat menjadi usahawan. Namun begitu, 

https://doi.org/10.47405/mjssh.v7i11.1911
mailto:nurhannan@ukm.edu.my
mailto:akmal.sabarudin@ukm.edu.my
mailto:azrykhoiry@ukm.edu.my
mailto:cmaa@ukm.edu.my
mailto:azuddin@ukm.edu.my
mailto:alissyazmim@ukm.edu.my
mailto:nurul_ashikin@ukm.edu.my
https://orcid.org/0000-0003-2372-5007
https://orcid.org/0000-0002-4645-7917
https://orcid.org/0000-0001-5896-9680
https://orcid.org/0000-0002-7271-3742
https://orcid.org/0000-0003-4470-2314
https://orcid.org/0000-0002-3519-244X
https://orcid.org/0000-0002-9077-3108


Malaysian Journal of Social Sciences and Humanities (MJSSH) (e-ISSN : 2504-8562) 

© 2022 by the authors. Published by Secholian Publication. This article is licensed under a Creative 
Commons Attribution 4.0 International License (CC BY). 

2 

Students 
 
CITATION: 
Nur Hannan Lokman et al. (2022). Persepsi 
Pelajar Terhadap Kursus Akademik 
Keusahawanan:  
Kajian Empirikal. Malaysian Journal of Social 
Sciences and Humanities (MJSSH), 7(11), 
e001911. 
https://doi.org/10.47405/mjssh.v7i11.1911 

 

tiada perbezaan signifikan niat keusahawanan antara 
pelajar lelaki dan perempuan.  
 

ABSTRACT 
Entrepreneurship education has been introduced in 
educational institutions to produce graduates with an 
entrepreneurial mindset. The syllabus and content of 
entrepreneurship academic courses should always be 
relevant according to current trends. Therefore, this study 
was conducted to identify undergraduate students' 
perceptions of entrepreneurship academic courses offered 
at Universiti Kebangsaan Malaysia (UKM). A total of 115 
undergraduate students were involved in this study. The 
findings of the study found that students' perception of the 
course was high. Furthermore, the Spearman Rho 
correlation analysis shows that there is a significant 
relationship between perception and entrepreneurial 
intention while the student's family background influences 
the intention to become an entrepreneur. However, there is 
no significant difference in entrepreneurial intentions 
between male and female students.  

 
Sumbangan/Keaslian: Kajian ini boleh menjadi panduan kepada pihak universiti 
untuk meningkatkan lagi keberkesanan dalam kursus akademik keusahawanan bagi 
melahirkan lebih ramai graduan yang mampu mencipta pekerjaan pada masa hadapan. 

 
 
1. Pengenalan 

 
Sejak dari era pasca kemerdekaan sehingga kini, pelbagai pembaharuan yang dilakukan 
oleh Kementerian Pendidikan Malaysia (KPM) dan Kementerian Pengajian Tinggi dalam 
sistem pendidikan Malaysia agar sesuai dan memenuhi keperluan semasa. Perubahan ini 
adalah agar kualiti dan produktiviti Malaysia sentiasa meningkat dan tidak ketinggalan 
arus semasa. Menurut Judeh dan Rahim (2006), pembaharuan sentiasa dilakukan 
bertujuan untuk menjadikan Malaysia sebagai pusat kecemerlangan pendidikan dan 
menyediakan pendidikan bertaraf dunia di negara ini. Menurut artikel oleh Judeh dan 
Rahim (2006) lagi, bidang keusahawanan merupakan satu bidang yang penting bagi 
sesebuah negara supaya masyarakat dapat mencipta pekerjaan sendiri dan budaya 
makan gaji dapat dikikis dalam kalangan masyarakat. 
 
Perkara ini dapat dilihat lagi menerusi Pelan Tindakan Keusahawanan di IPT 2016-2020 
yang menyatakan bahawa pendidikan dan keusahawanan adalah dua aspek utama 
dalam usaha untuk menjadikan Malaysia sebagai sebuah negara maju yang 
berpendapatan tinggi dan inklusif dan diperbaharui lagi melalui Pelan Tindakan 
Keusahawanan PTK-IPT 2021-2025. Untuk merealisasikan perkara ini, pelajar-pelajar di 
IPT perlu diterapkan dengan kemahiran keusahawanan. Tambahan lagi, mereka 
merupakan aset negara yang dapat mencorakkan negara pada masa hadapan. Pelajar 
kini mempunyai pelbagai kepakaran daripada segi ilmu pengetahuan yang dipelajari di 
peringkat tinggi dan ilmu tersebut sangat berguna jika dapat disalurkan ke arah yang 
betul dan boleh dimanfaatkan oleh generasi lain (Amran & Seman, 2021). Suntikan dan 
galakan daripada orang sekeliling ke arah keusahawanan perlu diberikan kepada 
mereka kerana mereka berpotensi menjadi usahawan yang berjaya. 
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Institut Pengajian Tinggi (IPT) memainkan peranan yang penting dalam melaksanakan 
usaha berterusan ke arah lebih memperkembangkan potensi pelajar secara menyeluruh 
dan bersepadu dalam melahirkan lebih ramai usahawan (Aziz et al., 2018). Hal ini 
demikian kerana di peringkat universiti, subjek keusahawanan telah dijadikan subjek 
yang perlu dipelajari oleh pelajar sama ada yang mengambil bidang perniagaan atau luar 
bidang tersebut. Menurut Aziz et al. (2018), usaha menjadi usahawan melalui 
pendidikan dapat meningkatkan kebolehkerjaan graduan, menyelesaikan masalah 
pengangguran anak muda, meningkatkan tahap sosial dan ekonomi masyarakat serta 
merapatkan jurang antara orang kaya dan miskin.   
  
Sejak dari dahulu lagi, pendidikan keusahawanan telah dimasukkan ke dalam sistem 
pendidikan negara. Chum et al. (2010) ada menyatakan dalam artikelnya bahawa 
pendidikan keusahawanan telah berjaya meningkatkan kesedaran masyarakat dan 
mengubah sikap dan konsep pelajar sehingga menjadi lebih aktif dalam bidang 
keusahawanan. Walaupun begitu menurut Din et al. (2016), keberkesanan subjek 
pendidikan keusahawanan di institusi masih lagi dipersoalkan berikutan ciri-ciri 
keusahawanan pelajar yang berada pada tahap yang rendah. Perkara ini juga 
dipersetujui oleh Ibrahim et al. (2016) yang menyatakan kecenderungan menjadi 
usahawan dalam kalangan pelajar juga rendah.  
 
Hal ini selari dengan isu dan cabaran yang ditekankan dalam Pelan Tindakan 
Keusahawanan PTK-IPT 2021-2025 oleh Kementerian Pengajian Tinggi (KPT) 
berkenaan keperluan untuk merombak kurikulum keusahawanan. Universiti perlu 
mencari cara untuk memperbaiki hasil atau pencapaian pelaksanaan kokurikulum dan 
kurikulum dalam subjek keusahawanan supaya tidak hanya berfokus kepada aktiviti 
yang sedia ada (Haron & Idris, 2010). Sehubungan dengan itu, untuk memperbaiki hasil 
atau pelaksanaan kursus akademik keusahawanan, satu kajian awal perlu dilaksanakan. 
Hal ini demikian kerana untuk mencari jalan penyelesaian, punca masalah perlu 
diperoleh terlebih dahulu. Pandangan ini dipersetujui oleh pegawai dan pensyarah yang 
terlibat dengan kursus akademik keusahawanan di Universiti Kebangsaan Malaysia 
(UKM).  
 
Tambahan lagi, kajian seperti ini diperlukan bagi memastikan bahawa kursus akademik 
keusahawanan menepati kehendak pelajar serta menepati kesesuaian kursus yang 
ditawarkan atau proses pelaksanaan kursus tersebut (Othman, 2002). Justeru, matlamat 
utama kajian ini dijalankan adalah untuk mengenal pasti persepsi pelajar terhadap 
kursus akademik keusahawanan di Universiti Kebangsaan Malaysia (UKM).   

 
1.1. Objektif Kajian 
 
Matlamat utama kajian ini dijalankan adalah untuk mengenal pasti persepsi pelajar 
terhadap kursus akademik keusahawanan di Universiti Kebangsaan Malaysia (UKM). 
Antara objektif khusus kajian ini adalah seperti berikut:  
 

i. Untuk meninjau persepsi pelajar UKM terhadap kursus akademik keusahawanan 
di UKM.  

ii. Untuk menentukan perkaitan persepsi pelajar terhadap kursus akademik 
keusahawanan dengan minat ke arah keusahawanan dalam diri pelajar.  

iii. Untuk menentukan perkaitan latar belakang keluarga dengan minat ke arah 
keusahawanan. 
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iv. Untuk menentukan perbezaan persepsi terhadap kursus akademik antara pelajar 
lelaki dan perempuan.   

 
2. Sorotan Literatur  
 
Usahawan menurut Kamus Dewan Edisi Keempat telah ditakrifkan sebagai orang yang 
mengusahakan sesuatu perusahaan (Dewan Bahasa dan Pustaka, 2005). Manakala 
istilah di dalam Bahasa Inggeris adalah ‘entrepreneur’. Istilah ini menurut Abu Bakar et 
al. (2010) berasal daripada Bahasa Perancis iaitu ‘entreprendre’ yang memberi maksud 
memikul tugas atau mencuba. Dalam Bahasa Melayu, istilah usahawan berasal daripada 
perkataan usaha yang sinonim dengan ikhtiar, perbuatan dan lain-lain. Abu Bakar et al. 
(2010) menyatakan di dalam kajiannya bahawa individu yang memiliki ciri-ciri ini 
dikaitkan dengan ciri-ciri keusahawanan iaitu daya usaha, motivasi, kreativiti, 
kepercayaan pada diri sendiri serta keupayaan mengambil risiko yang mana ia 
menyerlahkan lagi seorang usahawan.  
 
Menurut Aziz et al. (2018), antara orang terawal mengeluarkan definisi usahawan ialah 
Richard Cantillon yang juga digelar bapa keusahawanan. Kiyani (2017) pula menyatakan 
dalam kajiannya bahawa keusahawanan adalah ejen ekonomi yang sentiasa 
berkembang ke arah pembangunan ekonomi dan dianggap sebagai peristiwa yang 
penting. Hal ini dikatakan demikian kerana melalui keusahawanan, banyak peluang 
pekerjaan dapat dicipta setiap hari seterusnya memberi sumbangan kepada 
pembangunan sosioekonomi masyarakat. Perkara ini selari dengan definisi 
keusahawanan yang dikeluarkan oleh Aziz et al. (2018) yang menyatakan bahawa 
keusahawanan adalah satu peluang untuk mewujudkan barangan dan perkhidmatan 
masa depan yang boleh diterokai dan dinilai.  
 
Oleh yang demikian, keusahawanan sangat penting kepada sesebuah negara. Salah satu 
usaha pihak kerajaan untuk memartabatkan keusahawanan dalam setiap lapisan 
masyarakat adalah melalui pendidikan. Pendidikan keusahawanan sudah tidak asing 
lagi di Malaysia. Pittaway dan Cope (2007) menjelaskan bahawa pendidikan 
keusahawanan merupakan satu mekanisme untuk menyediakan pelajar ke arah 
ekonomi moden, di mana untuk menerapkan kemahiran perniagaan dalam diri mereka 
di samping meningkatkan kebolehpasaran pekerjaan. Pendidikan keusahawanan bukan 
sahaja mengajar seseorang untuk menjalankan perniagaan, malah ianya adalah untuk 
melatih individu berfikiran kreatif di samping meningkatkan keupayaan diri 
(Consortium for Entrepreneurship Education, 2008).  
 
Selain itu, pengetahuan asas seperti keupayaan mengenal pasti dan mencapai peluang, 
menghasilkan idea baharu dan mendapatkan sumber yang diperlukan boleh diperoleh 
melalui pendidikan keusahawanan (Lame & Yusoff, 2013). Bagi Li (2011) pula 
pendidikan keusahawanan dapat membentuk sikap keusahawanan dalam diri individu 
yang berpotensi menceburkan diri dalam bidang keusahawanan. Perkara ini selari 
dengan pernyataan oleh Souitaris et al. (2007) yang menyatakan bahawa pendidikan 
keusahawanan boleh menjadi faktor kepada sikap keusahawanan dan niat keseluruhan 
untuk menjadi usahawan. Begitu juga dengan kajian yang dilakukan oleh Linan et al. 
(2011). Dalam kajian tersebut, penyelidik menyatakan bahawa potensi utama pelajar 
memilih usahawan sebagai kerjaya adalah melalui pendidikan yang ditawarkan oleh 
universiti. 
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Minat ke arah keusahawanan dalam kajian ini merujuk kepada kecenderungan pelajar 
untuk mempelajari atau meneroka bidang keusahawanan. Minat merupakan 
kecenderungan individu terhadap tingkah laku persekitaran (Othman & Misman, 2015). 
Menurut Hisrich et al. (2008) pula, minat digambarkan sebagai dorongan yang 
mempengaruhi individu untuk meneruskan sesuatu dalam keusahawanan. Dengan 
adanya minat dalam diri individu, membolehkan mereka berusaha sedaya upaya untuk 
mencapai sesuatu yang diingini. Dengan erti kata lain, jika minat seseorang semakin 
berkurangan, ia akan mempengaruhi kesungguhan dalam diri dan seterusnya akan 
merendahkan prestasi pencapaiannya dalam sesuatu bidang (Yazid & Seman, 2020). 
Dalam konteks ini, semakin bertambah minat mereka, semakin bertambah kesungguhan 
untuk menjadi usahawan. Minat ke arah keusahawanan dalam diri pelajar boleh 
dipengaruhi oleh faktor demografi seperti latar belakang keluarga (Sabri, 2002).  

 
Kajian yang dilakukan oleh Solesvik et. al (2012) mendapati bahawa anak kepada 
usahawan mempunyai kecenderungan yang lebih untuk menjadi usahawan. Begitu juga 
dengan kajian yang dilakukan oleh Tan et al. (1995) yang menyatakan bahawa pelajar-
pelajar yang mempunyai niat ke arah keusahawanan selalunya berasal daripada 
keluarga yang mempunyai perniagaan sendiri. Selain faktor keluarga, faktor jantina 
turut menjadi faktor bagi niat keusahawanan. Namun begitu, terdapat perbezaan hasil 
dapatan dalam kajian-kajian terdahulu. Kajian yang dilakukan oleh Shinnar et. al. (2012) 
mendapati tiada perbezaan yang signifikan antara pelajar lelaki dan perempuan bagi 
niat keusahawanan. Begitu juga dengan kajian yang dilakukan oleh Yazid dan Seman 
(2020). Sebaliknya, pelajar lelaki lebih cenderung ke arah keusahawanan berbanding 
pelajar perempuan dalam kajian yang dilakukan oleh Ishfaq et al. (2011). Perbezaan 
hasil kajian-kajian ini menunjukkan bahawa perlunya penyelidikan lanjut ke arah ini.  

 
3. Metod Kajian 
 
Objektif umum kajian ini dijalankan adalah untuk mengenal pasti persepsi pelajar UKM 
terhadap kursus akademik keusahawanan. Bahagian ini menerangkan dengan lebih 
terperinci mengenai metodologi penyelidikan yang digunakan dalam kajian. Persepsi 
pelajar dinilai melalui skor min bagi setiap item persepsi. Kaedah korelasi Spearman’s 
Rho digunakan bertujuan untuk menentukan perkaitan persepsi pelajar terhadap 
kursus akademik keusahawanan dengan niat keusahawanan dalam diri pelajar. Kaedah 
ini juga digunakan untuk melihat perkaitan latar belakang keluarga dengan niat 
keusahawanan. Manakala, kaedah ujian t digunakan untuk melihat perbezaan persepsi 
terhadap kursus keusahawanan antara pelajar lelaki dan perempuan. Bagi 
menyempurnakan kajian ini, penyelidik telah memilih kaedah tinjauan sebagai kaedah 
kajian. Penyelidik memilih kaedah ini kerana bersesuaian dengan kehendak penyelidik 
yang ingin meninjau persepsi pelajar terhadap kursus akademik keusahawanan di UKM 
serta perkaitan persepsi pelajar terhadap kursus akademik keusahawanan dan latar 
belakang keluarga dengan niat keusahawanan dalam diri pelajar.  
 
Tambahan lagi, Oppenheim (1966) menyatakan bahawa kaedah tinjauan merupakan 
satu bentuk yang boleh digunakan dalam kajian untuk mengumpul data atau maklumat 
dan sebagai panduan untuk menganalisis hubungan antara pembolehubah-
pembolehubah. Kaedah tinjauan juga antara kaedah yang baik digunakan dalam kajian 
yang bertujuan mencari serta mengumpul maklumat mengenai perasaan, motivasi, 
perancangan, kepercayaan, personal, pendidikan atau berkenaan sesuatu program terus 
daripada responden (Fink & Kasecoff, 1985).  
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Kajian ini menggunakan borang soal selidik yang dibentuk sebagai instrumen untuk 
mengumpul data daripada responden. Borang soal selidik yang digunakan mengandungi 
dua bahagian iaitu Bahagian A dan B. Bahagian A bertujuan untuk mendapatkan 
maklumat mengenai latar belakang responden seperti jantina, umur, bangsa, tahun 
pengajian, fakulti, program pengajian dan latar belakang keluarga responden. Manakala 
Bahagian B merupakan soalan yang dibentuk berkaitan persepsi pelajar terhadap 
pelaksanaan kursus akademik keusahawanan yang diadaptasi daripada kajian yang 
dilakukan oleh Othman (2002). Dalam soal selidik ini, responden dikehendaki 
menentukan perasaan mereka terhadap sesuatu situasi secara jujur. Bahagian ini 
mengandungi 19 item yang merupakan item skala likert 5-mata iaitu 5 (sangat setuju), 4 
(setuju), 3 (kurang setuju), 2 (tidak setuju) dan 1 (sangat tidak setuju).   
 
Seterusnya, persepsi responden terhadap pelaksanaan kursus akademik keusahawanan 
diukur dengan berpandukan kepada jadual interpretasi skor min di dalam Jadual 1 di 
bawah yang diperoleh daripada Othman (2002). Min yang tinggi menunjukkan bahawa 
responden mempunyai persepsi yang positif terhadap kursus yang diikuti manakala min 
yang rendah adalah sebaliknya. 
 

Jadual 1: Jadual interpretasi skor min bagi persepsi responden 
 

Skor min Interpretasi skor min 
1.00 – 2.00 Rendah 

2.01 – 3.00 Sederhana rendah 
3.01 – 4.00 Sederhana tinggi 

4.01 – 5.00 Tinggi 

 
Soalan terakhir bagi bahagian ini adalah berkaitan minat ke arah keusahawanan 
responden iaitu item 20. Penyelidik ingin mengetahui sejauh mana responden berminat 
menceburi bidang keusahawanan selepas mereka mengikuti kursus akademik tersebut. 
Melalui soal selidik ini, penyelidik boleh membuat kesimpulan secara ringkas mengenai 
keberkesanan kursus akademik keusahawanan yang ditawarkan kepada pelajar.  
 
Secara keseluruhannya, dalam kajian ini populasi kajian terdiri daripada pelajar-pelajar 
di UKM. Pelajar-pelajar di UKM dipilih sebagai responden kerana tiada had umur yang 
ditetapkan di dalam kajian. Responden terdiri daripada golongan pelajar lelaki dan 
perempuan daripada pelbagai bangsa, program dan fakulti. Di samping itu, UKM 
menawarkan pelbagai kursus akademik keusahawanan yang boleh diikuti oleh pelajar 
daripada mana-mana bidang pengajian. Persampelan yang digunakan penyelidik terdiri 
daripada pelajar yang mengikuti kursus-kursus tersebut. Penyelidik berpendapat 
bahawa orang yang terlibat secara langsung dalam kursus ini sesuai untuk menilai 
kursus tersebut.  
 
Menurut Fedorak (1992), sampel terbaik untuk menilai kejayaan sesuatu program 
pendidikan adalah pelajar atau peserta program itu sendiri kerana direka khas untuk 
kepentingan mereka. Beliau juga menyatakan bahawa mereka merupakan golongan 
yang paling hampir dan layak untuk memberi komen terhadap program tersebut dan 
persepsi mereka boleh diterima. Pemilihan sampel dibuat secara rawak. Hal ini 
demikian kerana metod pemilihan sampel secara rawak adalah paling baik kerana ia 
memberi peluang sama rata kepada setiap individu.  
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Disebabkan oleh faktor pandemik COVID-19, borang soal selidik diedarkan secara dalam 
talian selepas mendapat maklumat mengenai pelajar. Data yang telah dikumpulkan 
daripada responden kemudiannya dianalisis menggunakan perisian Statistical Package 
for Social Sciences 23.0 (SPSS). Perisian SPSS dapat menganalisis data yang diperoleh 
dengan lebih mudah dan sistematik. Data yang dianalisis kemudiannya digunakan untuk 
dijadikan hasil kajian dan perbincangan.  

 
4. Dapatan Kajian dan Perbincangan 
 
4.1. Latar Belakang Responden  
 
Kajian ini telah berjaya mengumpul data daripada 115 orang responden yang terdiri 
daripada pelajar UKM yang mengikuti kursus akademik keusahawanan. Latar belakang 
demografi responden telah dianalisis menggunakan ujian deskriptif kekerapan dan 
peratusan. Hasil dapatan kajian adalah seperti yang ditunjukkan dalam Jadual 2 di 
bawah. Berdasarkan Jadual 2, seramai 82 (28.7%) orang responden adalah pelajar 
perempuan dan 33 (71.3%) orang adalah pelajar lelaki. Dapatan ini selari dengan 
statistik yang dikeluarkan oleh Persatuan Pedagang dan Pengusaha Melayu Malaysia 
(PERDASAMA) yang menyatakan bahawa 80% daripada usahawan yang berdaftar pada 
tahun 2016 adalah golongan wanita (Berita Harian, 2017). Dengan kata lain, pelajar 
perempuan lebih cenderung untuk menceburi bidang keusahawanan berbanding pelajar 
lelaki. 
 
Tambahan lagi, kebanyakan daripada responden juga adalah berumur lingkungan 19 
hingga 21 tahun dengan sebanyak 72 orang (62.6%) di mana mereka merupakan pelajar 
Tahun 1. Bangsa Melayu mempunyai kekerapan yang paling tinggi iaitu sebanyak 85 
orang (73.9%) berbanding bangsa Cina, India dan lain-lain. Di samping itu, majoriti 
reponden adalah daripada Fakulti Ekonomi dan Pengurusan dengan sebanyak 44 orang 
(38.3%). Dapatan kajian juga mendapati bahawa majoriti responden adalah bukan 
berasal daripada keluarga yang menjalankan perniagaan iaitu seramai 95 orang (82.6%) 
berbanding responden yang berasal daripada keluarga yang menjalankan perniagaan.  

 
Jadual 2: Deskriptif latar belakang responden 

 
Latar Belakang 
 

Frekuensi (n=115) Peratus (%) 

Jantina  
Lelaki 
Perempuan  

 
33 
82 

 
28.7 
71.3 

Umur 
19-21 
22-24 
25-27 
Lain-lain 

 
72 
39 
2 
2 

 
62.6 
33.9 
1.7 
1.7 

Bangsa 
Melayu 
Cina 
India 
Lain-lain 

 
85 
24 
4 
2 

 
73.9 
20.9 
3.5 
1.7 

Tahun Pengajian 
Tahun 1 
Tahun 2 
Tahun 3 

 
69 
20 
23 

 
60 
17.4 
20 
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Tahun 4 3 2.6 

Fakulti  
Sains Sosial & Kemanusiaan 
Sains Teknologi 
Ekonomi & Pengurusan 
Pengajian Islam 
Sains Kesihatan 
Undang-undang 
Pendidikan 
Teknologi & Sains Maklumat 
Pusat Citra Universiti 

 
11 
18 
44 
2 
25 
1 
3 
9 
2 

 
9.6 
15.7 
38.3 
1.7 
21.7 
0.9 
2.6 
7.8 
1.7 

Adakah anda membesar dalam keluarga 
perniagaan 
Ya 
Tidak 

 
 
20 
95 

 
 
17.4 
82.6 

 
4.2. Persepsi Pelajar Terhadap Kursus Akademik Keusahawanan 
 
Jadual 3 di bawah menunjukkan analisis bagi persepsi pelajar terhadap kursus 
akademik keusahawanan berdasarkan skor min setiap item. Secara keseluruhannya, 
persepsi pelajar terhadap kursus akademik keusahawanan di UKM adalah berada pada 
tahap yang tinggi dengan skor min 4.16. Item 9 iaitu “Pensyarah mempunyai interaksi 
dua hala bersama pelajar” mendapat skor min yang paling tinggi dengan skor min 
sebanyak 4.43. Perkara ini menunjukkan bahawa pelajar lebih menyukai pensyarah 
yang mempunyai kemahiran komunikasi dua hala dengan pelajar berbanding 
komunikasi sehala. Hal ini dapat dilihat apabila majoriti responden sangat setuju bagi 
pernyataan ini. Tambahan lagi, pembelajaran yang interaktif dapat menarik minat dan 
tumpuan pelajar (Nazruddin, Samsudin & Hisam, 2022).  
 
Namun begitu, terdapat 2 item yang berada pada tahap sederhana tinggi iaitu item 15 
dan item 18. Item 15 mendapat skor min 3.34. Walaupun seramai 39 orang (33.9%) 
sangat setuju dengan pernyataan ini, namun seramai 18 orang (15.7%) sangat tidak 
setuju bahawa topik-topik yang disampaikan dalam kursus dapat diaplikasikan dalam 
perniagaan. Hal ini mungkin kerana pada pendapat mereka, topik yang disampaikan 
tidak sesuai dengan perniagaan yang dijalankan. Begitu juga dengan item 18 yang 
berada pada tahap sederhana tinggi dengan skor min paling rendah iaitu 3.30. 
Walaupun terdapat 33 orang (28.7%) sangat setuju dan 25 orang (21.7%) setuju dengan 
pernyataan ini, namun seramai 23 orang (20%) kurang setuju, 12 orang (10.4%) tidak 
setuju dan 22 orang (19.1%) sangat tidak setuju.  
 
Perkara ini menjelaskan bahawa masih terdapat ruang dalam kandungan kursus yang 
perlu dikaji bagi memastikan topik yang disampaikan sentiasa relevan pada masa kini. 
Dapatan ini disokong oleh Mohar Yusof et al. (2009) yang menyatakan bahawa perlunya 
pelbagai elemen yang perlu dikaji dalam kursus keusahawanan supaya dapat menarik 
minat pelajar ke arah keusahawanan. Menurut Mohar Yusof et al. (2009) lagi, proses 
pembelajaran yang betul memberi pengaruh yang positif kepada pelajar ke arah 
keusahawanan. Kefahaman yang salah boleh memberi kesan kepada pelajar di mana 
pelajar tidak dapat menjiwai ciri-ciri usahawan yang sebenarnya (Zaidatol & Habibah, 
1997).  
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Jadual 3: Persepsi Pelajar Terhadap Kursus Akademik Keusahawanan 
 

Bil Item Skor min Interpretasi 

1 Pernyataan objektif dan hasil pembelajaran kursus yang 
jelas. 

4.39 Tinggi 

2 Senarai topik yang menepati keperluan objektif. 4.37 Tinggi 
3 Pendedahan kursus yang efektif melalui pelaksanaan 

aktiviti praktikal (hands on) dan perkongsian daripada 
usahawan.  

4.20 Tinggi 

4 Jadual kursus yang sesuai dan merangkumi kesemua 
modul. 

4.18 Tinggi 

5 Tempoh masa yang diperuntukan untuk kursus adalah 
sesuai. 

4.15 Tinggi 

6 Peruntukan masa kursus sesuai dan mencukupi untuk 
setiap modul. 

4.23 Tinggi 

7 Penyampaian pensyarah/pengajar yang menarik dan 
berkesan meningkatkan kefahaman terhadap modul 
yang diajar. 

4.32 Tinggi 

8 Penggunaan alat bantu mengajar yang berkesan.  4.18 Tinggi 
9 Pensyarah mempunyai interaksi dua hala bersama 

pelajar. 
4.43 Tinggi 

10 Kaedah pembelajaran membantu untuk meningkatkan 
daya pemikiran kreatif dan inovatif. 

4.25 Tinggi 

11 Kursus keusahawanan memberi kesedaran tentang 
kepentingan bekerja sendiri sebagai pilihan kerjaya. 

4.37 Tinggi 

12 Kursus ini membantu mengasah kemahiran 
profesionalisme sebagai nilai tambah dalam pilihan 
kerjaya. 

4.34 Tinggi 

13 Kursus ini mendorong saya meneroka peluang-peluang 
perniagaan. 

4.19 Tinggi 

14 Saya dapat menyediakan rancangan perniagaan yang 
memenuhi kehendak industri. 

4.05 Tinggi 

15 Topik-topik yang disampaikan dalam kursus dapat 
diaplikasikan dalam perniagaan. 

3.34 Sederhana 
tinggi 

16 Perkongsian daripada alumni/usahawan yang 
menjalankan perniagaan banyak membantu saya 
memahami dunia perniagaan 

4.23 Tinggi 

17 Aktiviti jualan secara praktikal memberi pengalaman 
sebenar dunia perniagaan dan melatih komunikasi diri 
dalam perniagaan. 

4.30 Tinggi 

18 Pengajaran kuliah keusahawanan menarik minat saya 
mempelajari ilmu keusahawanan. 

3.30 Sederhana 
tinggi 

19 Kursus ini diadakan di platform/ruang yang kondusif 
untuk pembelajaran.  

4.14 Tinggi 

Min Keseluruhan 4.16 Tinggi 

 
4.3. Hubungan antara Persepsi Pelajar Terhadap Kursus Akademik 
Keusahawanan dengan Minat ke arah Keusahawanan  
 
Kajian ini juga mengkaji tentang hubungan antara persepsi pelajar terhadap kursus 
keusahawanan dengan minat ke arah keusahawanan dalam diri pelajar dengan 
menggunakan kaedah korelasi Spearman Rho iaitu ujian bukan parametrik. Hasil 
analisis telah ditunjukkan dalam Jadual 4 di bawah. Berdasarkan Jadual 4, keputusan 
korelasi menunjukkan bahawa terdapat hubungan signifikan antara persepsi pelajar 
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terhadap kursus keusahawanan dengan minat ke arah keusahawanan dengan nilai 
korelasi (r= 0.310, p < 0.01).  
 
Keputusan ini menunjukkan bahawa persepsi pelajar terhadap kursus akademik 
keusahawanan dapat mempengaruhi minat mereka ke arah keusahawanan seterusnya 
menjadi seorang usahawan. Perkara ini juga dapat dilihat melalui peratusan pelajar 
yang berminat menceburi bidang keusahawanan secara mendalam adalah 44.3% 
berbanding pelajar yang tidak pernah terfikir iaitu 7%. Walaupun terdapat pelajar yang 
menyatakan bahawa mereka tidak berminat, namun mereka masih terfikir untuk 
menceburi bidang keusahawanan secara mendalam. Jelas terbukti bahawa persepsi 
pelajar terhadap kursus akademik keusahawanan boleh mempengaruhi minat mereka.  

 
Jadual 4: Hubungan antara Persepsi Terhadap Kursus Akademik Keusahawanan Dengan 

Minat ke arah Keusahawanan 
 

Pemboleh ubah Persepsi Terhadap Kursus Akademik Keusahawanan 

 r p 
Niat Keusahawanan -0.310 0.001 
*Nota: p ≤ 0.01    

 
4.4. Hubungan antara Latar Belakang Keluarga dengan Minat ke arah 
Keusahawanan  

 
Selain itu, hubungan antara latar belakang keluarga dengan minat ke arah 
keusahawanan juga dikaji dalam kajian ini dengan menggunakan kaedah korelasi 
Spearman Rho. Berdasarkan hasil analisis seperti yang ditunjukkan dalam Jadual 5 di 
bawah, terdapat hubungan signifikan positif antara latar belakang keluarga dengan 
minat ke arah keusahawanan dalam diri pelajar (r = 0.247, p < 0.01). Dengan kata lain, 
pelajar yang berasal daripada keluarga yang menjalankan perniagaan lebih cenderung 
ke arah keusahawanan dan mempengaruhi niat mereka untuk menjadi usahawan.  

 
Jadual 5: Hubungan antara Latar Belakang Keluarga Dengan Minat ke arah 

Keusahawanan 
 

Pemboleh ubah Latar Belakang Keluarga 
 r p 
Niat Keusahawanan 0.247 0.008 
*Nota: p ≤ 0.01    

 
Dapatan ini selari dengan kajian yang dijalankan oleh Solesvik et. al. (2012) yang 
menyatakan bahawa anak kepada usahawan mempunyai kecenderungan lebih untuk 
menjadi usahawan. Begitu juga dengan kajian yang dilakukan oleh Tan et al. (1995) yang 
mendapati bahawa pelajar yang mempunyai minat ke arah keusahawanan 
kebanyakannya berasal daripada keluarga yang mempunyai perniagaan sendiri. 
Pendedahan sejak kecil mengenai keusahawanan daripada ibu bapa mereka turut 
mempengaruhi fikiran mereka (Yazid & Seman, 2020). Dapatan-dapatan kajian ini 
membuktikan bahawa latar belakang keluarga boleh mempengaruhi minat mereka 
untuk menceburi bidang ini dan seterusnya menjadi seorang usahawan.  
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4.5. Perbezaan Minat ke arah Keusahawanan Dalam Diri Pelajar Berdasarkan 
Jantina 
 
Berikutnya, ujian Mann-Whitney U digunakan dalam kajian untuk melihat perbezaan 
antara pelajar lelaki dan perempuan bagi niat keusahawanan dalam diri mereka. Hasil 
ujian analisis seperti yang ditunjukkan dalam Jadual 6 di bawah mendapati tiada 
perbezaan signifikan antara pelajar lelaki dan perempuan bagi mempengaruhi niat 
keusahawanan (U=1350.000, z = -0.021, p = 0.0983). Hasil ujian ini disokong oleh kajian 
yang dilakukan oleh Yazid dan Seman (2020) di mana mereka juga mendapati bahawa 
tiada perbezaan antara faktor jantina dalam mempengaruhi niat keusahawanan.  

 
Jadual 6: Perbezaan Niat Keusahawanan Berdasarkan Jantina 

 
 Niat Keusahawanan 
Mann-Whitney U 1350.000 
Wilcoxon W 4753.000 
Z -0.021 
Asymp. Sig. (2-tailed) 0.983 

 
5. Kesimpulan 
 
Secara amnya, kajian ini merupakan satu kajian awal untuk mengenal pasti persepsi 
pelajar UKM terhadap kursus akademik keusahawanan. Hasil yang diperoleh daripada 
analisis kajian mendapati persepsi pelajar terhadap kursus akademik berada pada tahap 
yang tinggi dengan skor min 4.16. Tambahan lagi, persepsi mereka terhadap kursus 
tersebut mempengaruhi minat ke arah keusahawanan dalam diri pelajar. Hal ini 
dikatakan demikian kerana analisis korelasi Spearman Rho menunjukkan terdapat 
hubungan signifikan antara persepsi dengan minat ke arah keusahawanan. Selain itu, 
latar belakang keluarga yang terlibat dalam bidang keusahawanan turut mempengaruhi 
niat keusahawanan apabila analisis menunjukkan terdapat hubungan signifikan positif 
antara latar belakang keluarga dengan minat ke arah keusahawanan dalam diri pelajar. 
Namun begitu, tiada perbezaan antara pelajar lelaki dan perempuan bagi minat ke arah 
keusahawanan. 

 
Melalui dapatan ini, jelas menunjukkan bahawa kursus akademik keusahawanan yang 
didedahkan kepada pelajar memberi kesan kepada mereka untuk terus menceburi 
bidang keusahawanan. Oleh yang demikian, kurikulum serta pedagogi pendidikan 
keusahawanan sangat memainkan peranan penting dalam meningkatkan minat 
keusahawanan dalam diri pelajar selain menyertai program keusahawanan yang 
dianjurkan oleh pihak universiti. Di samping itu, untuk memastikan perkara ini 
konsisten pada masa hadapan, pihak bertanggungjawab perlu sentiasa mengkaji silibus 
dan struktur kandungan dalam kursus supaya sentiasa relevan pada masa kini. 
Tambahan lagi, banyak aspek yang perlu dilihat semula terutamanya selepas pandemik 
COVID-19 yang melanda negara. Setiap pihak seharusnya memainkan peranan yang 
penting dalam memberi pendedahan dan galakan kepada pelajar mengenai 
keusahawanan terutamanya orang yang paling rapat dengan mereka.  
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